
Portfolio JC ATA_ data marketing

Project 자사몰 브랜딩 & 전환 증대



JC ATA_ 정밀타겟광고

페이스북 & 인스타그램게재 Platform:

정밀 타겟 광고는 JC의 독자 개발 마케팅 솔루션으로,

인구통계학적, 심리적, 지역특성 등 필터로 노출 타겟을 선별하여

최적의 효율을 도출하는 마케팅 상품입니다.

◆ JC Portfolio – Advanced Targeting Ads



개요: 유 · 아동복 브랜드 자사몰 브랜딩, 취급 상품 매출 증대

• 클라이언트 / 타겟 / 상품 등 조건에 대한 철저한 조사
• 지리, 인구통계, 소비심리 관련 데이터 심층 분석
• 잠재 고객으로 예측되는 유저층(젊은 주부)을 대상으로 세심한 상세 타겟 설정
• 시즌을 고려한 최적화 광고 전략 수립

면밀한 데이터 검토를 통해 광고주측 다이나믹코드의 치명적 오류 발견 및 수정에 기여

오류 수정 후 ROAS 1,000% 초과
적극적인 소재 선정 및 실행으로 장기간 광고 (수의)계약 유지

광고 집행 전 기간 대비 광고 실행 후 자사몰 총수익 30,000% 증대
→ 성공적인 자사몰 브랜딩 및 브랜드포지셔닝 완료

◆ JC Portfolio – Advanced Targeting Ads



투입 비용:
\ 166,091

성과:
도달 11,423회 / 재생 11,833회

ThruPlay 298회
CPV \14

착수 스테이지

◆ JC Portfolio – Advanced Targeting Ads

구분 전환 기반 세팅

투입 비용(\) 1,523,282

도달(명) 50,078

CPC(\) 336

구매 전환(\) 6,109,600

ROAS(%) 401

데이터 기반: 육아, 유아, 아동복, 유치원

타겟: 25-40세, 서울 및 경기도 일대, 충남, 경상도, 여성

기간: 19/09/02 – 19/09/25

특이사항: 착수 당월 전환광고



투입 비용:
\ 166,091

성과:
도달 11,423회 / 재생 11,833회

ThruPlay 298회
CPV \14

이슈 스테이지 - 1

◆ JC Portfolio – Advanced Targeting Ads

구분 전환 기반 세팅

투입 비용(\) 2,190,292

도달(명) 75,233

CPC(\) 501

구매 전환(\) 3,729,000

ROAS(%) 170

데이터 기반: 육아, 유아, 아동복, 유치원

타겟: 25-40세, 서울 및 경기도 일대, 충남, 경상도, 여성

기간: 19/09/26 – 19/10/18

특이사항: ROAS 대폭 하락, 원인분석 결과 홈페이지가 2개인 문제상황 발견
문제 수정 후 랜딩 정상화



투입 비용:
\ 166,091

성과:
도달 11,423회 / 재생 11,833회

ThruPlay 298회
CPV \14

이슈 스테이지 - 2

◆ JC Portfolio – Advanced Targeting Ads

구분 전환 기반 세팅

투입 비용(\) 2,169,217

도달(명) 58,592

CPC(\) 387

구매 전환(\) 4,673,700

ROAS(%) 215

데이터 기반: 육아, 유아, 아동복, 유치원

타겟: 25-40세, 서울 및 경기도 일대, 충남, 경상도, 여성

기간: 19/10/19 – 19/11/15

특이사항: 홈페이지 문제 정상화 이후 광고주측 내부사정으로 인한 리콜 발생
한시적 광고중단 조치



투입 비용:
\ 166,091

성과:
도달 11,423회 / 재생 11,833회

ThruPlay 298회
CPV \14

정상화 스테이지 - 1

◆ JC Portfolio – Advanced Targeting Ads

구분 전환 기반 세팅

투입 비용(\) 514,472

도달(명) 21,956

CPC(\) 365

구매 전환(\) 2,136,300

ROAS(%) 415

데이터 기반: 육아, 유아, 아동복, 유치원

타겟: 25-40세, 서울 및 경기도 일대, 충남, 경상도, 여성

기간: 20/01/07 – 20/01/14

특이사항: 광고 재개 이후 1주간의 기존 데이터를 통한 전환광고 소액 실행
단기간의 광고였으나, 데이터 유효성 검증



투입 비용:
\ 166,091

성과:
도달 11,423회 / 재생 11,833회

ThruPlay 298회
CPV \14

정상화 스테이지 - 2

◆ JC Portfolio – Advanced Targeting Ads

구분 전환 기반 세팅

투입 비용(\) 1,023,700

도달(명) 40,128

CPC(\) 384

구매 전환(\) 2,458,100

ROAS(%) 240

데이터 기반: 육아, 유아, 아동복, 유치원

타겟: 25-40세, 서울 및 경기도 일대, 충남, 경상도, 여성

기간: 20/01/07 – 20/01/14

특이사항: 데이터 유효성 확인 후 추가 실행 타겟층의 확장을 위한 트래픽 캠페인 실행
도달수치를 크게 높이는 동시에 CPC 안정화에 성공



투입 비용:
\ 166,091

성과:
도달 11,423회 / 재생 11,833회

ThruPlay 298회
CPV \14

전환 스테이지 - 1

◆ JC Portfolio – Advanced Targeting Ads

구분 전환 기반 세팅

투입 비용(\) 2,357,741

도달(명) 75,536

CPC(\) 374

구매 전환(\) 7,859,300

ROAS(%) 333

데이터 기반: 육아, 유아, 아동복, 유치원

타겟: 25-40세, 서울 및 경기도 일대, 충남, 경상도, 여성

기간: 20/02/01 – 20/02/29

특이사항: 기존 JC 보유 데이터에 전월 확보한 타겟을 산입하여 광역노출
광고예산 인상 요청이 반려되었으나, 높은 노출/도달과 ROAS 도출 성공



투입 비용:
\ 166,091

성과:
도달 11,423회 / 재생 11,833회

ThruPlay 298회
CPV \14

전환 스테이지 - 2

◆ JC Portfolio – Advanced Targeting Ads

구분 전환 기반 세팅

투입 비용(\) 1,585,958

도달(명) 66,528

CPC(\) 432

구매 전환(\) 3,483,300

ROAS(%) 220

데이터 기반: 육아, 유아, 아동복, 유치원

타겟: 25-40세, 서울 및 경기도 일대, 충남, 경상도, 여성

기간: 20/02/30 – 20/03/19

특이사항: 요청한 소재 등의 수정이 적시에 이루어지지 않아 투입비용 최소화,
전환 – ROAS 수치 방어에 집중



투입 비용:
\ 166,091

성과:
도달 11,423회 / 재생 11,833회

ThruPlay 298회
CPV \14

전환 스테이지 – 3 

◆ JC Portfolio – Advanced Targeting Ads

구분 전환 기반 세팅

투입 비용(\) 1,921,291

도달(명) 78,048

CPC(\) 163

구매 전환(\) 26,081,700

ROAS(%) 1,358

데이터 기반: 육아, 유아, 아동복, 유치원

타겟: 25-40세, 서울 및 경기도 일대, 충남, 경상도, 여성

기간: 20/03/20 – 20/04/09

특이사항: 광고 소재 변경 후 타겟 최적화를 통한 ROAS 급증



투입 비용:
\ 166,091

성과:
도달 11,423회 / 재생 11,833회

ThruPlay 298회
CPV \14

조정 및 캠페인 완료

◆ JC Portfolio – Advanced Targeting Ads

구분 전환 기반 세팅

투입 비용(\) 2,259,395

도달(명) 89,856

CPC(\) 240

구매 전환(\) 12,098,180

ROAS(%) 535

데이터 기반: 육아, 유아, 아동복, 유치원

타겟: 25-40세, 서울 및 경기도 일대, 충남, 경상도, 여성

기간: 20/04/10 – 20/04/29

특이사항: 타겟 조정 및 전환 – ROAS 안정화 및 캠페인 / 프로젝트 완료



◆ JC Portfolio – Key Performance

\ 16,597,657

\ 70,297,910

₩ 100,000,000 (천만 이하 단위 버림)

424 % (광고주측 코드 오류로 인한 수익산정제한 구간 포함)

227,072 명

1,381건

* 광고주측 이중 홈페이지로 인한 트래픽 분산으로 하향된 수치입니다.

• 총 광고 집행 비용:

• 직접수익:

• 총수익

• 평균 ROAS:

• 도달 총계:

• 총 구매:

집행비용
\ 16,597,657

직접수익
\ 70,297,910

총수익
\ 100,000,000

→ 자연적인 매출 발생이 전무한 상황에서 \30,000,000 가치의 리턴 커스터머 유치
→ 광고 집행 기간 내 자사몰 총수익 65% 이상 직접 기여
→ 각종 이슈 및 치명적 문제 정상화
→ 400%대 ROAS의 수익모델 구현



If you have any questions or concerns, please contact Service support.
(궁금하신 사항이 있으시면, 고객지원에 문의 주세요)

JC Group
E-mail: info@just-company.co.kr

Phone: +82 (0)2-555-0914
Fax: +82 (0)2-553-0914

The Last Marketing Manager :)

mailto:info@just-company.co.kr

